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Abstrak

Kejadian harta terbeku sebanyak 70 billion pada tahun 2020 adalah satu persoalan yang
mengejutkan negara. Jumlah ini meningkat saban tahun seolah-olah tiada penyelesaian.
Berdasarkan kajian lalu hibah adalah salah satu instrumen perancangan harta Islam yang
penting di samping faraid, wasiat, waqf dan harta sepencarian. Instrumen hibah dikatakan
berperanan sebagai salah satu kaedah perancangan harta bagi membendung masalah harta-
harta yang terbeku di Malaysia yang meningkat setiap tahun. Peningkatan kadar harta terbeku
ini adalah satu kerugian kepada ekonomi masyarakat dan memberi kesan kepada pendapatan
negara. Kertas ini membincangkan berkemungkinan faktor keagamaan dan sifat keterbukaan
sebagai penentu kepada niat untuk membuat hibah. Faktor keagamaan bermaksud
kecenderungan seorang individu untuk memahami kaedah-kaedah perancangan harta Islam.
Kajian lalu menunjukkan bahawa faktor keagaaman mempengaruhi keputusan individu untuk
berwakaf, zakat dan wasiat. Selain itu faktor pemikiran terbuka juga berkemungkinan
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menyumbang kepada amalan untuk membuat hibah. Faktor keterbukaan bermaksud
keterbukaan seseorang individu untuk mencuba melakukan sesuatu yang baru dalam hidupnya.
Kertas ini akan memberikan beberapa justifikasi tentang pengaruh faktor keagamaan serta sifat
keterbukaan sebagai penyumbang kepada keputusan membuat hibah.

Katakunci: hibah, harta beku, keagamaan dan sifat keterbukaan.

PENGENALAN

Hibah ialah suatu akad pemberian milik sesuatu harta tanpa balasan semasa hidup yang dibuat
secara sukarela (al-Nawawi, 1985, al-Syarbini t.t, al-Ramli, 1967, al-Qalyubi wa ‘Umayrah t.t, al-
Ansari t.t, al-Sayyid Sabiqg (1987), Mustafa al-Khin, 2003). Hibah menjadi instrumen yang penting
dalam perancangan harta apabila pihak kerajaan telah meluluskan satu undang-undang
membenarkan pampasan takaful untuk dihibahkan kepada penerima hibah yang ditentukan.
Selepas itu kita dapat lihat program-program taklimat tentang hibah takaful begitu rancak sekali
dilakukan oleh syarikat-syarikat pengendali takaful di Malaysia. Perkembangan ini secara tidak
langsung menimbulkan kecaknaan masyarakat untuk mengetahui dengan lebih lanjut tentang
hibah.

Dalam konteks perancangan harta dan kekayaan Islam, hibah adalah salah satu instrumen yang
penting di samping faraid, wasiat, waqf dan harta sepencarian. Instrumen hibah berperanan
sebagai sebagai salah satu kaedah perancangan bagi mengurangkan jumlah harta-harta yang
terbeku di Malaysia. Walaupun perancangan harta ini penting, namun begitu ramai di kalangan
umat Islam yang tidak mengambil berat tentang perancangan dan pengurusan harta mereka.
(Fatin & Mohammad, 2011).

Pemberian hibah merupakan salah satu instrumen perancangan pusaka Islam yang berpotensi
untuk mengurangkan harta pusaka yang ditinggalkan yang tidak diurus dan dituntut oleh waris
(Rashid, Hassan, & Yaakub, 2014; Awang & Abd Rahman, 2014).

Hibah bukanlah sesuatu instrumen yang baru wujud atau ditemui oleh umat Islam mutakhir ini.

la adalah amalan yang telah dilaksanakan semenjak zaman Nabi Muhammad (SAW). Menurut
sirah baginda nabi Muhammad SAW sendiri pernah memberi dan menerima hibah (Zuhaili,
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1999). Dalam konteks Malaysia, hibah telah lama diamalkan oleh orang Islam namun begitu
kebanyakannya dibuat secara lisan tanpa dokumen (Muhammad, 2011). Hibah lazimnya
dilaksanakan kepada ahli keluarga seperti ibu bapa kepada anak, suami kepada isteri, dan
nenek/datuk kepada cucu. Amalan yang dibuat secara lisan ini walaupun ianya mudah dan
ringkas tetapi ianya telah menimbulkan kesulitan dalam tempoh jangka panjang apabila pemberi
hibah, penerima hibah dan saksi-saksi meninggal dunia. Situasi beginilah membuka ruang kepada
berlakunya salah faham dan perebutan harta di kalangan ahli waris.

Walapun masyarakat umumnya sekarang ini didedahkan dengan kepentingan hibah namun
amalan membuat hibah ini masih lagi rendah (Ani, Ahmad, Ahmad, Rahman & Ruslan, 2020).
Menurut Statistik dari Jabatan Kehakiman Syariah Malaysia pada tahun 2013 menunjukkan
bahawa RM66 bilion harta pusaka masih lagi terbeku (Shafie, Yusoff & Al-Edrus (2014). Menurut
maklumat terkini yang diperolehi setakat tahun 2020 hampir RM70 billion nilai harta pusaka yang
tidak dituntut dan majoritinya adalah milik orang Melayu yang tidak dituntut semenjak merdeka.
(Harian Metro, 12 Januari 2020). Jumlah ini pasti akan bertambah setiap tahun jika tiada inisiatif
berkesan yang diambil oleh institusi yang berkaitan dengan perancangan harta. Kegagalan untuk
menguruskan tuntutan harta pusaka menunjukkan bahawa kelemahan sikap menyelesaikan
harta di kalangan masyarakat. Muda (2008) menekankan bahawa hibah adalah instrumen
penting dan patut dilaksanakan bagi mengelak pertikaian terhadap harta pusaka yang boleh
menyebabkan harta terbeku. Orang Islam yang mempunyai harta patut digalakkan untuk
membuat hibah semasa hidup bagi mengurangkan dan menyelesaikan masalah ini. (Kamarudin &
Alma’mum, 2013; Mujani, Rashid, Wan Hussain & Yaakub, 2012; Rasyid & Ahmad, 2013; Yaakub,
2013). Oleh yang demikian sikap pemberian hibah yang rendah telah menyumbang kepada
rendahnya amalan pemberian hibah di Malaysia.

Berdasarkan kepada senario latar belakang di atas, maka kertas ini akan membincangkan dua
faktor yang mempengaruhi niat dalam melakukan amalan hibah iaitu faktor keagamaan dan
sikap keterbukaan. Kertas ini akan membincangkan juga jenis-jenis hibah yang diamalkan di
Malaysia.

JENIS-JENIS HIBAH YANG DIAMALKAN DI MALAYSIA

Terdapat beberapa jenis hibah yang boleh dipraktikkan di Malaysia bergantung kepada
keperluan dan kesesuaian harta yang ada. Ada pihak yang mempunyai banyak harta tanah, hibah
harta tak alih mungkin lebih sesuai. Bagi yang mempunyai harta mudah alih yang banyak,
membuat hibah harta mudah alih mungkin adalah solusi terbaik bagi membantu ahli keluarga
terdekat untuk menikmati harta anda. Berikut adalah beberapa jenis hibah yang dipraktikkan di
Malaysia:

Hibah Mutlak
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Akad hibah dibuat semasa hidup dan pemilikan harta berpindah dari pemberi hibah kepada
penerima hibah secara serta-merta. Kesan hibah mutlak ialah sekiranya penerima hibah mati
dahulu maka harta yang dihibahkan akan menjadi milik mutlak waris-waris penerima hibah
mengikut hukum faraid. Walaupun pemberi hibah masih hidup dia perlu melepaskan harta itu
untuk diserahkan kepada waris-waris penerima hibah.

Hibah Amanah

Hibah amanah merupakan suatu bentuk hibah yang dibuat oleh pemberi amanah semasa
hayatnya yang masih boleh menggunakannya walaupun selepas hibah amanah itu berkuat kuasa.
Pembentukannya dikira lengkap apabila pemberi amanah (pemilik harta amanah) melantik
seorang pemegang amanah atau dalam sesetengah keadaan, pemberi amanah itu
mengisytiharkan dirinya sebagai pemegang amanah yang memegang harta itu sebagai pemegang
amanah bagi pihak penerima amanah.

Yaacob (2006), dalam kajian menyatakan terdapat hibah yang dilakukan seperti trust hibah yang
merupakan kacukan antara hibah dan amanah. Hibah ini merupakan hibah kasih sayang yang
mana, apabila hibah dilakukan, harta hibah akan dipegang oleh pemegang amanah dan
diserahmilikan kepada penerima hibah selepas kematian pemberi hibah atau menurut
persetujuan pihak-pihak tersebut. Perkara ini disokong oleh Muda (2008), Azhar, Hussain,
Badarulzaman & M. Noor (2014), Salim & A. Bustami (2017) dan Noordin, Ismail, Rahman, Haron
& Abdullah (2016). Penulisan lanjutan dilakukan oleh Ali & Adnan (2016) mengenai hibah
amanah bagi hartanah.

Hibah Bersyarat

Hibah bersyarat bermaksud bahawa pemberian hibah yang dilakukan oleh pemberi hibah dengan
syarat penerima hibah memenuhi syarat-syarat yang ditetapkan oleh pemberi hibah. Apabila
penghibah meletakkan syarat-syarat sampingan di dalam aqad hibah bagi melaksanakan
pemberiannya sama ada syarat-syarat itu menepati kehendak akad hibah atau sebaliknya.
Pemberian hibah seumpama ini bolehlah dikategorikan sebagai hibah yang disertakan dengan
syarat atau dalam Bahasa Inggerisnya disebut gifts with conditions (Tyabiji, 1949). Hibah
bersyarat yang semakin mendapat perhatian dan telah dibuat oleh beberapa syarikat
perancangan harta di Malaysia adalah hibah bersyarat Umra dan Rugba.

a) Hibah ‘umra
Hibah ‘umra ialah satu pemberian yang bersifat sementara dengan mensyaratkan supaya
hibah tersebut diberikan kepada pihak yang masih hidup sekiranya salah satu pihak dalam akad

hibah itu meninggal dunia. Hibah jenis ini diistilahkan sebagai ‘umra kerana konsep hibah ini
yang dikaitkan dengan umur seseorang (lbn Qudamah, Muwaffaq al-Din ‘Abd Allah bin Ahmad:
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t.t). Hibah ‘umra tidak diberi takrifan syarak yang khusus sebaliknya menggunapakai makna yang
sama dari sudut bahasa. Hibah ‘umra lebih jelas sekiranya digambarkan dalam bentuk lafaz
sighah (Hisyam, 2011).

Mazhab Maliki mendefinisikan ‘umra sebagai pemberian manfaat bagi sesuatu harta dengan
meletakkan tempoh umur penerima atau umur pemberi hibah. Oleh itu, hibah ‘umra dilihat
sebagai pemberian manfaat dan bukan pemberian korpus harta. Ini bermakna pemberian
tersebut secara pinjaman manfaat sahaja.

b) Hibah rugba

Pemberian hibah secara rugba bermaksud pemberian hibah daripada seseorang kepada
seseorang yang lain, kemudian harta tersebut dikembalikan kepada pihak yang masih hidup
setelah satu satu pihak meninggal dunia (lbn Manzur, 2003). Walaupun mazhab Syafie tidak
mengiktiraf kedua-dua jenis hibah bersyarat ini, namun dewasa ini, terdapat keperluan untuk
menerima hibah ini sebagai satu kontrak hibah yang sah dari segi hukum. Tambahan lagi
Othman, Said, Muda & Muhammad (2017) berpandangan umra dan rugba diperlukan supaya
harta yang dihibahkan tidak disalahguna oleh penerima hibah dan menjaga kebajikan pemberi
hibah.

c) Hibah Takaful

Hibah Takaful adalah konsep hibah yang diterapkan dalam produk takaful dan diamalkan
oleh syarikat pengendali takaful dalam pelbagai pelan takaful keluarga, seperti pelan takaful
pendidikan Di dalam pelan takaful pendidikan misalnya, peserta takaful akan membuat hibah
daripada manfaat takaful kepada anaknya untuk membiayai kos pendidikan pada masa akan
datang. Apabila peserta takaful meninggal dunia, semua faedah takaful akan menjadi hak milik
benefisiari yang dinamakan dan tidak dibahagikan di kalangan waris sah yang lain mengikut
faraid. Walaupun begitu, sekiranya peserta takaful masih hidup apabila sijil takaful matang,
faedah akan diserahkan kepadanya.

Melihat kepada manfaat hibah takaful ini ia boleh menjadi alternatif kepada pemegang
polisi takaful keluarga untuk merancang harta dengan menghibahkan manfaat takaful kepada
siapa sahaja yang dia kehendaki. Buang (2008) menjelaskan bahawa hibah dilihat sebagai
penyelesaian terbaik kerana ia bersifat pemberian dalam Islam, yang hanya membenarkan
sebilangan besar harta tanah diagihkan sekiranya berlaku kematian. Konsep hibah banyak
dipraktikkan dalam produk takaful keluarga yang ditawarkan oleh sebilangan syarikat takaful.
Pemegang polisi dapat menghibahkan manfaat takaful sekiranya berlaku kematian kepada
pemegang polisi. Menurut Mohd Noor & Abdullah (2008), apabila manfaat takaful diberikan
sebagai hibah, ia bukan lagi sebahagian dari harta pusaka dan tidak tertakluk kepada undang-
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undang warisan Islam (faraid). Waris-waris yang lain tidak boleh menuntut harta si mati setelah
hibah tersebut disempurnakan.

FAKTOR PENDORONG MENENTUKAN NIAT MEMBERI HIBAH
Faktor Agama

Individu yang beragama adalah merupakan salah satu faktor yang menyumbang kepada gelagat
seseorang individu. Terdapat banyak kajian menyentuh tentang kesan keagamaan terhadap
tindakan seseorang individu. Banyak sarjana mendefinisikan tujuan beragama, Yinger (1970)
menafsirkan agama sebagai "satu sistem kepercayaan dan amalan yang dengannya, sekelompok
orang berjuang mengatasi masalah dalam kehidupan manusia. Manakala Mc Daniel & Burnett
(1990) telah mendefinisikan agama sebagai kepercayaan kepada Tuhan mengikut prinsip yang
dipercayai yang ditunjukkan oleh Tuhan dan disertai dengan komitmen oleh individu yang
berkenaan.

Penyelidikan sebelumnya yang dilakukan oleh Osman, Mohammed & Amin (2014) yang
membuat kajian terhadap intelektual muda di Universiti Islam Antarabangsa Malaysia (UIAM).
Beliau mendapati, faktor agama mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap gelagat untuk
menyumbang dalam wakaf tunai. Alam, Janor, Zanariah, Che Wel & Ahsan (2012) mengenal pasti
agama juga mempengaruhi niat untuk menggunakan pembiayaan perumahan Islam di Malaysia.
Terdapat banyak penyelidik yang cuba membuktikan kesan keagamaan terhadap gelagat individu
dalam bidang-bidang yang lain.

Menurut kajian terdahulu yang dilakukan oleh Mohd Nor, Wahid & Md Nor (2004), terdapat
beberapa faktor yang mempengaruhi keputusan pembayaran zakat yang terdiri daripada faktor
keimanan, kepercayaan agama, maklumat dan pendidikan, kepercayaan terhadap institusi dan
kemudahan untuk pungutan pembayaran zakat. Mereka telah menggunakan model logit untuk
mengkaji kesedaran pembayaran zakat di kalangan pekerja profesional di Universiti Kebangsaan
Malaysia. Kajian mereka mendapati, tahap agama, jantina, tahap pendidikan, bilangan
tanggungan dan tahap pengetahuan mengenai zakat adalah salah satu faktor yang
mempengaruhi para profesional di Universiti Kebangsaan Malaysia untuk membayar zakat.
Tahap pendidikan agama dan agama menjadi faktor utama pembayaran zakat berbanding
dengan faktor lain. Ini menunjukkan bahawa semakin tinggi tahap pengetahuan agama dan
kebajikan, semakin besar kemungkinan seseorang membayar zakat.

Kajian oleh Muda, Marzuki, & Shaharuddin (2006) melihat kepada faktor dan pengaruh luaran
terhadap individu untuk membayar zakat. Mereka mendapati terdapat lima faktor utama iaitu
pemurah, tahap kepercayaan, kepuasan, kebergunaan (utilitarian) dan organisasi. Kajian ini
mengumpulkan 53 borang soal selidik yang boleh digunakan dan menggunakan analisa
komponen-penting (principal-component analysis) (PCA). Mereka menggunakan dimensi yang
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terdiri dari faktor organisasi, altruisme, ganjaran, tahap iman. Hasil kajian menunjukkan bahawa
altruisme adalah faktor utama yang mempengaruhi seseorang untuk membayar zakat, diikuti
oleh faktor keagamaan, kepuasan diri dan organisasi.

Hasil kajian ini disokong oleh kajian yang dilakukan oleh Abu Bakar & Abdul Rashid (2010) yang
cuba melihat kepada faktor-faktor yang mempengaruhi pembayaran zakat di Malaysia. Kajian
dilakukan terhadap ahli akademik di Universiti Islam Antarabangsa Malaysia (UIAM) dengan
menggunakan 281 borang soal selidik yang dirangka sendiri. Soal selidik dibahagikan kepada
empat bahagian iaitu demografi, bayar atau tidak membayar zakat, alasan membayar atau tidak
membayar zakat pendapatan dan terakhir alasan tentang kaedah pembayaran yang berbeza.
Hasil kajian mendapati, faktor sosial, agama dan ekonomi adalah faktor utama yang
mempengaruhi pembayaran zakat. Tetapi kajian mereka dapat dibahaskan kerana dilihat berat
sebelah dalam ukuran dan pemilihan sampelnya. Sampel mereka hanya melibatkan tiga fakulti
bukan keseluruhan universiti, UIAM adalah institusi berasaskan agama sehingga hasilnya tidak
dapat dianggap sebagai keseluruhan masyarakat di Malaysia.

Sanep & Zulkifli (2010) melakukan kajian berdasarkan model fungsi utiliti (utility function model)
dan mendapati bahawa tahap keagamaan mempengaruhi tahap pematuhan pembayaran cukai
melalui institusi formal di Aceh. Kajian-kajian ini telah disokong oleh kajian-kajian sebelumnya
yang dilakukan oleh al-Qaradawi (1998) di mana tahap keimanan memberi kesan yang besar
terhadap kepatuhan pembayaran zakat.

Noon, Haneef, Yusof & Amin (2003) telah menganalisa faktor agama terhadap anak muda dan
kesannya terhadap penglibatan mereka dalam masalah sosial. Sampel diambil dari 2869 pelajar
sekolah menengah di negeri Johor. Tingkatan 1, 3 dan 5 dipilih untuk mewakili sampel yang sah
dan 60 peratus sampel dipilih dari sekolah di kawasan luar bandar dan 40 peratus sampel diambil
dari sekolah di kawasan bandar. Hasil kajian mereka mendapati, pelajar yang mempunyai tahap
amalan agama yang tinggi di dapati kurang terlibat dalam masalah sosial. Oleh itu mereka
mendapati, faktor agama memberi kesan yang penting dalam kehidupan masyarakat di Malaysia.

Mokhlis (2008) mendedahkan bahawa tahap keagamaan akan mempengaruhi gelagat pelanggan
semasa membeli-belah dalam talian. Keagamaan diukur menggunakan Inventori Komitmen
Agama (RCI-10) dengan Likert 5 mata. Sebanyak 300 sampel dikumpulkan dari pelbagai latar
belakang agama. Sampel terbesar adalah Muslim (45.5 peratus), diikuti oleh Budhist, Hindu dan
terakhir Kristian. Kesimpulan dari kajian ini menunjukkan bahawa pengguna yang mempunyai
pegangan agama yang tinggi lebih memilih kedai barang dagangan yang terkenal. Walaupun dari
segi pemilihan barang, mereka akan lebih mementingkan kualiti, jenama dan pelbagai pilihan.
Kajian ini disokong oleh Mokhtar (2016) yang mengkaji faktor pengaruh niat untuk membuat
wakaf tunai di kalangan kakitangan Islam di Universiti Sains Malaysia. Mokhtar (2016) mengenal
pasti bahawa keagamaan menjadi faktor tertinggi yang diikuti dengan kemurahan hati,
pengetahuan mengenai wakaf tunai, kewangan, cadangan dan akhirnya penyampaian
perkhidmatan.
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Wibowo (2017) mendapati sikap keusahawanan pelajar yang mempunyai kepercayaan agama
mempunyai hubungan signifikan terhadap niat untuk membangunkan keusahawanan berbanding
pelajar yang tidak mempunyai kepercayaan agama yang kuat. Peranan agama meningkatkan
amalan hibah. Berdasarkan kajian lepas menunjukkan bahawa faktor agama berperanan dalam
menyumbang kepada niat untuk melakukan sesuatu perkara yang berkaitan dengan sesuatu
kebaikan atau sesuatu amalan yang dituntut dalam Islam seperti wakaf, zakat dan takaful. Oleh
yang demikian memandangkan hibah adalah muamalah yang digalakkan dalam Islam maka
peningkatan penerangan tentang kelebihan hibah kepada masyarakat yang selari dengan amalan
yang dilakukan oleh Nabi Muhammad SAW dipercayai mampu meningkatkan niat masyarakat
untuk membuat hibah kepada orang yang tersayang.

Sikap Keterbukaan

Kajian ini akan menyelidiki peranan keperibadian Model Lima Besar (Big Five Model) (BFM)
terhadap niat gelagat dalam membuat hibah. Secara amnya pengkaji keperibadian bersetuju
bahawa terdapat lima dimensi keperibadian iaitu ekstraversi, kesepakatan, kesedaran,
neurotisme dan keterbukaan terhadap pengalaman (Wuertz, 2015; Anusic, Schimmack,
Lockwood, & Pinkus, 2009; John & Srivastava, 1999; Goldberg, 1990). Allport & Odbert (1936)
adalah orang terawal yang mengiktiraf kajian mengenai sifat keperibadian. Mereka memasukkan
semua istilah yang dapat digunakan untuk "membezakan gelagat seseorang dengan yang lain"
(seperti disebut dalam John & Srivastava, 1999). Melalui kajian yang mereka lakukan, mereka
telah menyiapkan hampir 18,000 istilah. Selepas itu mereka mengkategorikan istilah itu kepada
empat kategori utama. Kemudian pada tahun 1967, Norman menguraikan klasifikasi Allport &
Odbert (1936) dan membahagikan domain tersebut kepada tujuh kategori. Kerana ukuran
senarai itu terlalu besar untuk penyelidikan, Cattel (1943, 1945) bermula dengan subset dari
4,500 istilah sifat. Setelah menggunakan prosedur empirikal dan semantik, Cartell mengurangkan
bilangan istilah sifat menjadi hanya 35 pemboleh ubah dan ia mengurangkan lagi dari 99 peratus
dari Allport & Odbert (1937) (seperti disebut dalam John & Srivastava, 1999). Selepas penemuan
ini, banyak penyelidik terlibat untuk menjelaskan lima dimensi besar Fiske (1949); Tupes &
Christal (1961); Norman(1963); Borgatta (1964); Norman & Goldberg (1966) (seperti disebut
dalam Wouertz, 2015). Lima sifat tersebut adalah ekstraversi, kesepakatan, kesedaran,
neurotisme dan keterbukaan.

Orang-orang yang dikenal pasti sebagai extraversi adalah orang yang suka bercakap, aktif,
bergaul, bertenaga, dan tegas (John & Srivastava, 1999). Introvert adalah sifat berlawanan, jenis
orang ini tidak semestinya antisosial atau tidak ramah, tetapi mereka cenderung lebih berdikari
dan suka berahsia (Costa & Widiger, 1994). Ekstraversi juga menunjukkan perbezaan individu
dalam penglibatan sosial, mereka menikmati bersosial dengan orang lain dan selesa
mengekspresikan diri dalam situasi kumpulan (Soto, 2018). Kesefahaman adalah individu yang
cenderung baik hati, penyayang, amanah, bekerjasama, santai, dan bersopan (Soto, 2018; Costa
& McCrae, 1992; John & Srivastava, 1999). Mereka mempunyai keinginan untuk menolong orang
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lain. Skala rendah dalam sifat ini mungkin sukar bekerjasama, kasar, dan sinis (Costa & Widiger,
1994). Individu mempunyai skala yang tinggi dalam kesedaran adalah seorang yang
bertanggungjawab, tertib, dan boleh dipercayai. Mereka akan berfikir sebelum bertindak,
mengikuti norma dan peraturan, merancang, mengatur dan mengutamakan tugas (John &
Srivastava, 1999). Orang yang lebih berhati-hati juga lebih suka ketertiban dan struktur, bekerja
dengan tekun dan komited untuk memenuhi tugas dan kewajipan mereka (Soto, 2018). Orang-
orang yang rendah kesedaran cenderung berlaku cuai, lemah dan bersikap tidak senonoh (Costa
& Widiger, 1994) dan mereka juga akan kurang bermotivasi untuk menyelesaikan tugas (Soto,
2018).

Neurotisme adalah sifat yang berlawanan kepada kestabilan emosi, mereka cenderung gugup,
gelisah, sedih, marah dan tegang. Individu yang mendapat skor rendah dalam neurotisme
mempunyai kestabilan emosi dan tidak marah (Costa & McCrae, 1992; John & Srivastava, 1999).
Mereka akan tetap tenang, tabah walaupun dalam keadaan sukar (Soto, 2018). Terakhir,
keterbukaan untuk pengalaman, individu dengan keterbukaan untuk pengalaman adalah
seseorang yang bersifat intelektual, berfikiran bebas, dan berimaginasi. la menggambarkan
ketulenan, kompleks dan kedalaman dalam pengalaman kehidupan seseorang individu. Orang
yang mempunyai keterbukaan sangat suka berfikir dan belajar, menjana idea baru, dan peka
terhadap seni dan kesopanan (Soto, 2018).

Sifat keterbukaan seseorang boleh dipupuk dengan pendidikan kepada masyarakat agar
masyarakat lenih terbuka dalam mengaplikasi sesuatu instrumen perancangan harta dalam hidup
mereka. Walaupun hibah bukanlah sesuatu kaedah yang baru namun ianya tidak diamalkan
secara meluas di kalangan masyarakat kerana kurangnya pendedahan kepada masyarakat.
Penerimaan masyarakat dibuktikan dengan banyaknya program penerangan yang diberikan oleh
syarikat-syarikat perancangan harta kepada agen-agen mereka seperti kejayaan syarikat
pengendali takaful mempromosi produk hibah takaful kepada masyarakat. Apabila pendedahan
yang luas dibuat akan menimbulkan keterbukaan apabila masyarakat memahami manfaat
melalui instrumen hibah ini.

Kesimpulan

Sebagai kesimpulannya individu yang mempunyai kesedaran agama dan sifat terbuka terhadap
perkara baru dalam perancangan harta seperti hibah berkemungkinan mampu mempengeruhi
niat terhadap amalan hibah di kalangan masyarakat. Untuk itu, masyarakat perlu diberi dorongan
dan dimaklumkan tentang manfaat dari sudut jaminan harta kepada anak-anak malahan ianya
juga satu amalan yang digalakkan dalam Islam dan ini boleh menjadi motivasi kepada seseorang
individu untuk membuat hibah. Kajian lanjut secara empirikal perlu dibuat bagi mengkaji
pengaruh kesedaran agama dan sifat keterbukaan terhadap niat untuk melakukan hibah.
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